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Los socios que os
acercasteis a disfrutar de
la propuesta, habŽis
formado parte de esa
aventura que os ha
permitido desde conocer
el funcionamiento y
evoluci—n del arte
fotogr‡fico hasta el
modo de elaboraci—n de
esencias y otros
experimentos, pasando
por un para’so musical,
una lengua gigante
donde habŽis podido
cocinar las recetas m‡s
divertidas y una ludoteca
en la que pudisteis
descubrir el mundo de las
sensaciones t‡ctiles.

As’, Sentidolandia est‡
formado por cinco
regiones, cada una de
ellas dedicadas a la
exploraci—n de uno de
nuestros sentidos, que
fueron las siguientes:

¥ VistavilŽs:
ÁBienvenidos a la
aventura visual! ÀHab’ais
imaginado alguna vez
poder entrar en un
mundo desconocido a
travŽs de un ojo gigante?
Pues ya lo habŽis vivido.
Sumergiros en esta
regi—n, VistavilŽs, os
permiti— conocer el
funcionamiento del ojo
humano, compar‡ndolo
al de una c‡mara
fotogr‡fica. La evoluci—n
de la actividad
fotogr‡fica fue otro de
los puntos en los que

pudisteis deteneros
dentro de esta singular
regi—n. Y una vez
reunida la
documentaci—n al
respecto, nada mejor que
poner en pr‡ctica los
conocimientos
adquiridos, as’ que os
lanzasteis a tomaros
fotograf’as unos a otros,
para luego realizarles un
proceso de pos-
producci—n sœper
divertido, imprimiendo
el resultado final para ser
montado en un marco
con imagen del evento.
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Un viaje impresionante a

un pa’s imaginario llamado

Sentidolandia. ƒsta ha sido

la fantas’a que Cajastur y

el Club Doble A os han

regalado en la œltima

edici—n de Mercaplana.

¥ Tactoviedo: Esta zona,
especialmente pensada
para los m‡s peque–os,
de entre tres y cinco a–os,
estuvo b‡sicamente
concebida para que os
dejaseis empapar de
sensaciones t‡ctiles,
como la de la piscina de
bolas de colores de la que
pudisteis disfrutar a tope.
Una mano de tres metros
de altura fue la
encargada de daros la
bienvenida al mundo del
tacto.

¥ Gustogij—n: Y del tacto
pasamos a los sabores. Y
quŽ mejor que entrar en
esta deliciosa regi—n, que
hacerlo a travŽs de una
lengua gigantesca. Los
viajeros que hicisteis
parada en esta estaci—n
os convertisteis en
creadores y cocineros,
elaborando recetas de lo
m‡s goloso y divertido, y
pudiendo incluso
saborearlas en el propio
stand. Alguno de los all’
presentes, como Sergio
Pel‡ez, descubristeis que
eso de la cocina era lo
vuestro: ÒPensŽ que no
me iba a salir nada
comestible, pero no se
me ha dado mal, as’ que
igual de mayor me hago
cocineroÓ, nos cuenta
este viajero del Club
Doble A.

¥ Olfatosiero: Os lo
estabais oliendo. Esa
nariz gigante que ve’ais
al fondo no pod’a ser
otra cosa que la entrada
a una nueva regi—n de
Sentidolandia. El mundo
de los olores se abr’a para
vosotros y no
desaprovechasteis la
oportunidad.
Convertidos en viajeros
espaciales, os detuvisteis
en el fabuloso
laboratorio de los
Òcient’ficos chifladosÓ,
teniendo la ocasi—n de
aprender unas nociones
b‡sicas de qu’mica con
las que crear diferentes
fragancias, esencias y
otros experimentos.

¥ Cangas de Oidocea:
Y para finalizar este
divertido viaje, quŽ mejor
que una gran oreja para
realizar la œltima parada.
El mundo de los sonidos
os ofreci— la posibilidad
de entrar en Musicaland,
lugar en el que pudisteis
utilizar materiales
reciclados para la
fabricaci—n de
instrumentos ancestrales
de percusi—n.

ÀOs ha gustado el
recorrido por
Sentidolandia?
Pues no os preocupŽis
porque el Club Doble A
ya est‡ preparando la
pr—xima fiesta de
Mercaplana, de modo
que una vez m‡s viv‡is
otra aventura llena de
sorpresas y diversi—n.
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Un a–o m‡s Cajastur, a
travŽs de su Club Doble
A, ha tutelado y
premiado a los colegios
e institutos asturianos
que han participado en
el Juego de la Bolsa. Tres
centros procedentes de
Llanes, Gij—n y AvilŽs,
respectivamente,
fueron los galardonados
el pasado d’a 12 de
febrero en el acto
organizado por Cajastur
a tal efecto.

El IES de Llanes se alz— con
el primer premio de esta
tercera edici—n del Juego
de la Bolsa. El equipo
vencedor, de nombre
Mancevo, no solo ocup—
el primer puesto en el
ranking regional, sino que
adem‡s ha dejado a
nuestra comunidad entre
los primeros lugares del
panorama nacional.
Como sabŽis, desde hace
tres a–os las cajas de
ahorros espa–olas
participan en el Juego de
la Bolsa con el fin de
promover y estimular el
interŽs de la juventud por
los temas burs‡tiles. El
juego est‡ en permanente
adaptaci—n al panorama
econ—mico e intenta cada
a–o incorporar las
novedades que le hagan
ser uno de los juegos m‡s
reales de bolsa que

actualmente se pueden
encontrar en Internet.
Al tŽrmino de esta tercera
edici—n, los resultados han
hablado muy bien de los
equipos asturianos. Ha
sido el centro de
secundaria llanisco, a
travŽs del equipo
Mancevo, el que mejor ha
sabido manejar los valores
y los 50.000 euros Ñ
ficticiosÑ de partida.
Tanto el capit‡n del
equipo, Adri‡n Amieva,
como el resto de sus
compa–eros ÑMar’a
Batalla, Marta Peral,
Vanesa PŽrez, V’ctor
Pineda, Tamara Prieto,
Cristina Robledo y Noelia
S‡nchezÑ se mostraron
muy satisfechos por el
resultado

obtenido en el concurso.
TambiŽn su tutora,
M» Carmen Fern‡ndez
Buergo se siente orgullosa
de su grupo y explica que
Òhan trabajado mucho y
bien para obtener este
resultado. Iniciativas como
esta son necesarias para
una formaci—n m‡s
completa y provechosa
para los estudiantesÓ.
El capit‡n del equipo,
Adri‡n Amieva, habl— en
representaci—n de sus
compa–eros al afirmar
que Òha sido una
experiencia incre’ble. No
pod’amos ni imaginar que
el mundo de la bolsa era
as’ y la verdad es que
ahora estamos
enganchados. Nos da

pena que esta edici—n ya
se haya acabadoÓ.
El mejor resultado
nacional en el pron—stico
del Eurostoxx 50 lo obtuvo
el equipo del IES Do–a
Jimena de Gij—n, The
RichÕs, que fue el que m‡s
se aproxim— en el c‡lculo
de la valoraci—n de este
’ndice en la fecha de
finalizaci—n del Juego.
Como premio, Cajastur,
mediante el Club Doble A,
ha obsequiado a los
equipos ganadores con
una completa bolsa del
club, repleta de regalos,
adem‡s, de un diploma
acreditativo para cada uno
de los miembros del
equipo y un trofeo para
el instituto.En el caso de
Mancevo,  al resultar
ganador regional, asistir‡
a la ceremonia de entrega
de premios que se
celebrar‡ en Madrid en
este mes de marzo.
La pr—xima edici—n de la
iniciativa ya se est‡
preparando, as’ que no
dejŽis pasar vuestra
oportunidad y recordad
que los pr—ximos brokers
ganadores del Juego de la
Bolsa, podŽis ser vosotros.

Los tres equipos ganadores posaron orgullosos con el galard—n
otorgado por el Club Doble A.

Mancevo, el equipo
que se alz— con el
primer premio.
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Ha llegado el momento de
que pasŽis a formar parte de

una nueva generaci—n de
j—venes con muchas ganas de
todo, la Generaci—n A. Para
pertenecer a ella solo tenŽis

que cumplir un requisito:
tener entre 16 y 25 a–os,

independientemente de que
hasta ahora hayas

pertenecido o no al
Club Doble A.

Una A que representa a los autŽnticos, a
los activos, a los actuales, a los ambiciosos,
a los alegres, a los ahorradores, a los abiertos,
a los avispados, a los accesibles, a los agudos,
a los aventajados, a los admirables... Para ti,
que cuentas con muchas ilusiones y proyectos
por cumplir, hemos dise–ado una tarjeta tan
especial como tœ, que es totalmente gratuita,

y cuenta con un dise–o traslœcido.

APòNTATE A LAS VENTAJAS
QUE CRECEN CONTIGO
ÀQuŽ ventajas te aporta la nueva tarjeta
de la Generaci—n A? Disponer
completamente gratis del servicio de
Banca a Distancia Cajastur Directo,
multitud de actividades especiales,
pr‡cticos premios pensados
espec’ficamente para los j—venes,
descuentos para comprar tu mœsica
favorita o tu ropa de moda... Una
vez que la tengas en tus manos no
querr‡s salir sin ella porque te
permitir‡ comprar en miles de
establecimientos y utilizar cajeros
autom‡ticos de todo el mundo.
ÀA quŽ esperas?



ÀC—mo te las apa–ar’as para llevar agua de
un sitio a otro œnicamente con un colador?

SOLUCIîN

congelando el agua

ACERTIJO

SOPA DE
LETRAS

Dentro de la cuba se est‡n
cociendo un mont—n de

ingredientes para preparar
una poci—n muy especial.

A ver si los encuentras:

LAS 7 DIFERENCIAS




